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LABORAL PRODUCTI

ACTIVIDAD SOCIAL

PRECIOS

IND. TRIMESTRAL DE ACTIVIDAD (111 T2022)
+1,6%

(desestacionalizado

+6,0 vs mrim 21

frente al trim anterior)

Variacién: +3,2°/0 vs 2019 I -0,60/0 vs 2017

EMPRESAS EMPLEADORAS* (nov.2022)
128.990

participacion: 24%
del total pais

Variacién: +1,1°/0 vs nov.21 I -4,00/0 vs nov.19

EXPORTACIONES DE SERVICIOS (15.22)
uSs 4.632 M participacién: 86%

de expo de servicios
del pais

Variacién: +77% vs 1s.21 I +23% vs1s.19

EMPLEO PRIVADO REGISTRADO* (nov.2022)
1.684.580

participacién:
27% del total pais

Variacién: +3,6°/0 vs nov.21 I 1,30/0 vs nov,19

TASA DE EMPLEO (EPH Ill T2022)

CABA: 51%
(1.532 mil personas)

31 AGLO: 44,2%
(12.922 mil personas)

Variacién: +1,3 pp vslit21 | +1,3 pp vs liit.21

TASA DE DESEMPLEO (EPH 11l T2022)

31 AGLO: 7,1%
(989 mil personas)

CABA: 4,7%
(75 mil personas)

Variacién: -2,3 PP vs llit.21 I -1,1 pp vs .21

ETOI CABA (Il T 2022)

Personas Hogares
Pobreza 23 09 (707.000) 17,6% (236.000)
Indigencia  8,3% (254.000) 5,5% (74.000)

EPH CABA (I semestre 2022)
Personas
16,2% (487.302)

Hogares
12,0% (148.010)

3,9% (117.971)  3,2% (39.734)

EPH Nacidén (I semestre 2022)

Personas

36,5% (10,6 M)

Hogares

27,7% (27 M)

8,8% (2,6 M) 6,8% (660.494)

VENTAS EN SUPERMERCADOS (dic.2022)

+1,9% +4,1%
Var real interanual Var real acum 22 vs 21
+12% / +11%

Var real vs dic.19 Var real acum 22 vs 19

PATENTAMIENTOS DE AUTOS (feb.2023)

+0,7% +10%
Var interanual Var acum 22 vs 21
-19,3% / -9,8%

Var vs feb.19 Var acum 22 vs 19

CONSUMO DE ENERGIA (dic.2022)

+10,2% +6,5%
Var interanual Var acum 22 vs 21
+5,0% / +2,6%
Var vs dic.19 Var acum 22 vs 19

PRECIOS AL CONSUMIDOR IPCBA (feb.2023)
+6,0% +103,1%

var mensual var interanual

TIPO DE CAMBIO (feb.2023)

$199,09 $377,67
Oficial minorista BLUE
prom mensual prom mensual

TASA DE POLITICA MONETARIA (feb.2023)

75,0% (0 p.p m/m)

Tasa n.a promedio mensual

Fuente: DG Estrategia Productiva sobre la base de EyC, INDEC, BCRA, AFIP, OEDE, ACARA, DNRA y monitor LN.
*Dato provisorio sujeto a revisién en préxima publicacién.
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Contexto internacional

El Banco Central Europeo (BCE) dispuso un nuevo incremento en sus tasas de interés (50 bp), con el objetivo de frenar la
inflacion. Se trata del quinto incremento de tasas desde julio pasado, momento en el cual comenzd con una revision al alza de 50
bp, luego dos de 75 bp, y otra de 50 en diciembre pasado.

La guerra entre Rusia y Ucrania cumplié 1 afio. El presidente de Estados Unidos visitd Kiev y se reunié con su par Volodimir
Zelenski. El presidente ruso suspendio la participacion de su pais en el Tratado sobre la Reduccién de Armas Estratégicas (conocido
como New Start), el Unico acuerdo bilateral de desarme nuclear con Estados Unidos.

Contexto nacional

La Secretaria de Comercio amplid el programa de Precios Justos. A partir de ahora contempla mas de 482 empresas y mas de
49.900 productos con una pauta de precios promedio que baja del 4% al 3,2% mensual. Esta etapa estara vigente hasta el 30 de
junio y participaran 15 sectores.

El Producto Bruto Interno cayé -1,5% en el cuarto trimestre respecto al anterior y crecié solamente +1,9% interanual,
acumulando +5,2% en 2022. El consumo privado cayo -1,5% trim/trim (+9,4% interanual) y la inversidon -7,2% trim/trim (+10,9%
i.a).

Sequia: La Bolsa de Cereales de Buenos Aires informd que su estimacion para la produccion de soja se redujo de 38 MTn a 33,5
MTn y para el maiz de 44,5 MTn a 41 MTn. En el caso de la soja, representa una caida de 9,8 MTn respecto de la campafia anterior
(-22,6%). Para el maiz, la caida implica un recorte de 11 MTn (-21,2%). La oferta del agro en el mercado de cambios podria caer
entre US$14.000 y US$18.000 millones (US$44.200 millones en 2022 a US$25.900/USS$30.200 millones en 2023).

El efecto de la sequia podria contribuir a una caida de -2,5%-3,5% del PBI, por la contribucion del agro y los efectos indirectos por
la menor disponibilidad de divisas.

Fuente: DG Estrategia Productiva sobre la base relevamiento de informacion.
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Fuente: DG Estrategia Productiva sobre la base de INDEC.
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A e eI MLa caida trimestral se
vio impulsada por la inversion (-7,2%
desestacionalizada) y el consumo privado
(-1.5%).

En todo el ano 2022, el PBI crecié 5,2%

FRITEM Con la excepcién de Agricultura,
Ganaderia, Caza y Silvicultura (-4,1%
interanual), todos los sectores tuvieron
crecimiento, destacandose el aumento de
hoteles y restaurantes (+35,0%
interanual).

En el IVT22 la actividad econdmica cayd

Todos los componentes del producto
alcanzaron valores mayores que en la
pre-pandemia, con la excepcién de las
exportaciones -a valores constantes- que
no logran superar el IVT19 a pesar de los
buenos precios internacionales.
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Consumo en CABA

Indicadores de Consumo en CABA

m Ventas en shopping

ventas acumuladas a precios de dic.2022

304.647
260.463
246.757 237.211
190.187
91.419
ene-dic ene-dic ene-dic ene-dic ene-dic ene-dic
2017 2018 2019 2020 2021 2022
+60% +28% +17%
variacién acum variacién acum variacién acum
vs 2021 vs 2019 vs 2017

El consumo en shoppings en 2022 fue el mas alto desde 2017. El consumo en la Ciudad se aleja
de los bienes mas costosos (autos e inmuebles) hacia los bienes menos costosos (shopping).

Las escrituraciones de enero suben 33% interanual pero aun no alcanzan los niveles de 2019 y se
encuentran -59% respecto a 2018. Los patentamientos de autos en el primer bimestre suben 10%
interanual pero son -43% menores al mismo bimestre de 2018.

ﬁ Escrituraciones

unidades escrituradas enero

4.491
2.028
1.848
1.390 .o 1.385
Ene Ene Ene Ene Ene Ene
2018 2019 2020 2021 2022 2023
+33% -9% -59%
variacién vs variacién vs variacién vs
‘23 vs ‘22 ‘23 vs ‘19 ‘23 vs ‘18

Fuente: DG Estrategia Productiva sobre la base de INDEC, DNRA, y Colegio de escribanos de la Ciudad de Buenos Aires

@ Patentamientos de autos

unidades patentadas acumuladas

25.946
16.488
14.140 13.525 11.878
12.780 )
ene-feb ene-feb ene-feb ene-feb ene-feb ene-feb
2018 2019 2020 2021 2022 2023
+10% -10% -43%
variacién acum variacién acum variacién acum
‘23 vs 22 ‘23 vs ‘19 ‘23 vs ‘18
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Empresas

Evolucion de las empresas privadas en CABA

Cantidad de empleadores (ultimo dato nov.22)

139.000

137.000

135.000

133.000

131.000

129.000

127.000

125.000
(=] o [ =] i - o~ o ('] o m A4 < s} [7p] ["p} (Y=} (Y= ™~
A - S B S B B B B S B S
$ 588883228 Epssesge

Fuente: DG Estrategia Productiva sobre la base de OEDE, datos de CABA

jul-17
dic-17

may-18

oct-18

mar-19

ago-19

ene-20

jun-20

nov-20

abr-21

sep-21

feb-22

jul-22

128.986

(-4,0%) respecto a la pre-pandemia

(noviembre 2019).

En la comparacidn interanual, crecen la
cantidad de empresas en Comercio
(+1.400 empresas, +5,7%) y Hoteles y
Restaurantes (+630 empresas, +11%),
que juntas suman 25% de las
empresas privadas de CABA.

Los sectores con caidas interanual son
Actividades inmob., Empresariales y de
Alquiler (con un cierre de 500
empresas) y Transporte y
Comunicaciones (-395 empresas).
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Empleo

Evolucion del Empleo Privado registrado en CABA
Cantidad de empleados (ultimo dato nov.22)
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Fuente: DG Estrategia Productiva sobre la base de OEDE.
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1.684.581

may-22

sep-22

aumento de 58.920 empleos (+3,6%)

21.230 puestos respecto a noviembre

Los sectores con variaciones positivas
son: Hoteles y Restaurantes (+19.560
interanual), Actividades inmobiliarias y
empresariales (+13.660), Comercio
(+12.420) y Construccién (+4.680).

Con variaciones negativas se
encuentran: Transporte, almacenam. y
comunicaciones (-700 puestos) vy
Servicios sociales y de salud (-380).
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Precios en CABA

Inflacion: ; Por cuantas veces se multiplicaron los precios?
Variacién acumulada -en x veces- respecto a diciembre 2019

Las categorias que mas impacto tuvieron en el
indice fueron: vivienda, agua, electricidad, gas

Restaurantes y hoteles I - ¢

i I /.o .
Prendasdesestiiyicilzara a y otros combustibles (8,5% mensual),
Alimentos y bebidas no alcohdlicas I ./ ® Alimentos y bebidas no alcohdlicas (7,7%),
T R e N 3.7 % salud (6,8%) y restaurantes y hoteles (5,9%).
quip Y g 3
Recreacion y cultura [ [E¥ o
Bebidas aleotiolices yEabHCD . - IPCBA variacion interanual (feb. 2023)
Nivel General 33
Categorias Subindices
Salud (] ., § 98990/
0 0
Educacion I .0 Biénes 103,1% E]‘.cls"g /lO
£ Nivel gral stacionales
Transporte I - : o 99,1% 101,5%
Vivienda, agua, electricidad y otros comb. | ENGzGEG 2/ i Servicios Regulados
3 0
Comunicaciones I .0 o 101,1%
Nucleo

Fuente: DG Estrategia Productiva sobre la base de EyC.



Buenos
Seguimiento de coyuntura / Precios DG Estrategia Productiva / MDEyP u‘}ii"fiua

Precios Nacién

Inflacion, devaluacidn, recaudacion y tasa de politica monetaria EL IPC Nacién fue 6,6% mensual

IPC Nacién (var i.a.) | Tasa de pol. Monetaria (var i.a.) | TC Oficial (vari.a.) | 102,5% interanual en febrero, luego)
de una suba mensual del 6,0% en

110%
103%
100% La inflacién nucleo (+7,7% mensual) subié
mas que el nivel general y el rubro de
90% A .
83% mayor aumento fue alimentos y bebidas
80% 78% no alcohdlicas (+9,8% mensual) por la
— 75% incidencia del alza del precio de la carne
(]
(+20%).
60%
50% El ritmo de devaluacidén del tipo de cambio
oficial en febrero superé a la tasa de
40% s . R
° politica monetaria (Leligs). A pesar de
30% esta aceleracidn, aun presenta una brecha
superior a 20p.p. respecto a la variacion
20% IPC Nacién . P P-p P
(dic-22): interanual del IPC.
10% 5,1% mensual
94,8% acumulada ., . ,
0% La recaudacion nacional mostré en febrero
528 E % T525§8 8528 E % T52 %58 2528 E% E52 %588 3 &3 .elsegundomesconsecutivodecau’dareal
interanual (-9,4% febrero y -2,6% enero).
2019 2020 2021 2022 2023

Nota: La tasa de referencia de la politica monetaria es la de Letras de Liquidez (LELIQ).
Fuente: DG Estrategia Productiva sobre la base de EyC, INDEC, AFIP y BCRA.
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Aumento de las Canastas por encima de la inflacion CABA

Hogar tipo 1 - indice base 100 = ene2020 Canasta B. Alimentaria ®
Canasta Basica Total

18%
18%
16%
14%
12%
10%

8% 7%
6%
4%
2%
0%
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2020 2021 2022 2023

Fuente: DG Estrategia Productiva sobre la base de EyC de CABA.

El Hogar tipo 1* en CABA necesitd
mas de $175.080 para no ser pobre

mas de $98.186 para no ser indigente

en febrero. La Canasta Basica
Alimentaria (CBA) para el Hogar tipo 1
tuvo una suba de 9,3% mensual
(+109% interanual) y la Canasta
Basica Total (CBT) aumentd 7,2%
mensual (105% i.a.).

La Canasta Béasica Alimentaria
aumentd 18% por encima del nivel
general de precios desde enero de
2020, y la Canasta Basica Total subié

VA MIEsto tiene un impacto directo en
los aumentos de pobreza e indigencia

*Hogar tipo 1: pareja compuesta por una mujer y un varén de 35 afios de edad, ambos econémicamente activos y propietarios de la vivienda, con dos hijos varones de 9 y 6 afos.
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