
                

          

 

 

 

 

 

 

 

 

Misión Comercial Editorial 

Colombia 2014 
 

 

 

23 - 24 - 25 de Julio 

Bogotá – Medellín 

Colombia 

 
  

 



                

          

 

 
Dentro de la estratégia de desarrollo productivo con la que cuenta el Ministerio de Desarrollo Económico, el 
sector editorial tiene un papel mas que relevante. A la serie de actividades y beneficios que se ofrecen 
desde diferentes departamentos y direcciones del ministerio, se suma la estratégia de desarrollo de 
negocios internacionales con la que cuenta la Dirección de Comercio Exterior. Dentro de esta estratégia se 
encuentran actividades como la organización de la Ronda de Neogocios editorial (este año llegó a su 6ta 
edición), capacitaciones en mercados internacionales, la confección de los Prorgamas Sectoriales de 
Interncionalización (llevados adelante con las cámaras mas representativas del sector: FEL y CAL), 
participación en la Feria del Libro de Frankfurt, el Salón del Libro de París, la creación de portales (Books 
from Argentina) para que las empresas locales puedan diversificar su oferta en la venta de derechos. 
 
Una de las actividades que resaltan en esta estratégia son las misiones comerciales al exterior. En el año 
2013 el destino fue Ecuador donde se organizó una ronda de negocios en dos destinos: Quito y Guayaquil. 
En esta actividad apoyamos a 11 empresas y 1 institución para llevar adelante mas de  160 reuniones, donde 
participaron 25 empresas de Ecuador. 
 
Este año, nuevamente junto con la Cámara Argentina del Libro, se ha decidido que el destino de una nueva 
misión comercial sea Colombia. Este mercado cuenta con 1.347 empresas editoriales. Por otra parte, 
Colombia es uno de los paíes que más publican libros en la región, con el 16.3% del total en Latinoamérica. 
México tiene el 19% y Argentina el 27.1% Bogotá cuenta con el 68.9% de las editoriales de Colombia, 
seguido de Medellín con el 8.5%. En lo que respecta a las oportunidades las ventas de libros importados en 
este mercado llegaron a USD 946.577, teniendo así un crecimiento del 22.1% con respecto al año anterior.  
 
En lo que respecta a la relevancia de la ciudad dentro de la industria, Buenos Aires concentra el 80% de los 
titulos publicados, habiendo producido en 2012 (último registro estadístico) 94.272.206 ejemplares. 
 
A continuación podrá ver los perfiles de las 10 empresas seleccionadas para ser parte de esta Misión 
Comercial a Colombia, edición 2014.  
 
Hechos relevantes para la industria argentina:  
 
-   2014 Argentina País invitado de honor en FIL Guadalajara.  
-   2013 - 40° Feria Internacional del Libro 
-   2011 - Buenos Aires fue elegida capital mundial del libro. 
-   2010 - Argentina país invitado de honor Feria del Libro de Frankfurt 

 
Marcos Amadeo  
Director General  
Dirección General de Comercio Exterior  
Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires  
+ 54 11 41 26 29 50  
mamadeo@buenosaires.gob.ar  
  
Gastón Marando  
Director Operativo  
Dirección General de Comercio Exterior  
Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires  
+54 11 41 26 29 50 int. 30 84  
gmarando@buenosaires.gob.ar 



                

          

Contacto 
Andrea Lopez 
 
Industria  
Editorial 
 
Fecha de inicio de actividades 
1999 
 
Cantidad de empleados  
8 
 
Nombre de algunos clientes 
 GRUPO ILHSA / EL ATENEO/YENNY 
LIBRERÍAS CÚSPIDE 
LIBRERÍA NORTE 
LIBRERÍA LA BOUTIQUE DEL LIBRO 
LIBRERÍA ETERNA CADENCIA  
 
Mercados en los que trabaja 
 Argentina 
 Chile 
Uruguay 
Brasil 
Colombia 
Mexico 
España 
 
  

 

 

 

 
 
 
 
 
 
Valores de la empresa  
Adriana Hidalgo editora fue fundada en el año 1999 siguiendo la tradición de las 
editoriales independientes argentinas basada en el  trabajo de búsqueda, 
selección, edición y puesta en circulación de libros y autores que amplíen el campo 
cultural del español en el mundo, para conservar y conquistar día a día nuevos 
lectores. 
 
Mercado 
AHE comienza su trabajo en Argentina con vocación editorial para el ámbito del 
español. Actualmente su mercado comprende Argentina, América Latina y España. 
En América Latina posee distribución oficial en México, Chile, Uruguay, Brasil y 
Colombia.  
 
Producto / Servicios 
El producto de AHe es un catálogo conformado por más de trescientos títulos, 
repartidos en diez colecciones, que combinan tanto a autores argentinos en lengua 
española como en otros idiomas (con traducciones encargadas y corregidas por 
AHe)y abarcan diferentes géneros de la producción escrita: narrativa, poesía, 
ensayo filosófico y literario, artes y libros para niños. 
 
Ventaja Competitiva  
La ventaja competitiva de AHe se evidencia en un catálogo que durante quince 
años ha llevado un promedio constante y en crecimiento,  de veinticinco 
novedades y diez reimpresiones publicadas por año. En dicho catálogo se destacan 
la reunión de autores argentinos contemporáneos, rescates de obras de autores 
fundamentales y traducciones propias de literatura y ensayo que son elogiadas en 
el exterior de Argentina.  
 
Modelo de Negocios 
AHe es una PYME que desarrolla con colaboradores fijos y contratados el trabajo 
de edición y comercialización de los libros. Los procesos editoriales,  industriales y 
de promoción se llevan a cabo en Argentina. La comercialización de sus libros se 
realiza a través de un distribuidor nacional y diferentes acuerdos para distribución 
en los principales países de lengua española. 
 
Experiencia y casos de éxito 
En quince años de trabajo AHe tiene su catálogo disponible en una amplia red de 
librerías en Argentina y en los principales países de América Latina. Sus títulos han 
sido incluidos en diferentes compras de organismos estatales para diferentes 
planes de promoción de la lectura en Argentina, México, Chile y Colombia. 
Participa en la Feria del Libro de Buenos Aires, en la Feria del Libro de Guadalajara, 
en la Feria del Libro de Madrid, en la Feria del Libro de Frankfurt y en diferentes 
ferias regionales de Argentina y de ciudades latinoamericanas, a las que es invitada 
por medio de distribuidores y libreros interesados en la edición independiente de 
calidad con  continuidad.  
  

 



                

          

Contacto 
Guillermo Kliczkowski 
 

Industria 
Librería y Editorial 
 

Fecha de inicio de actividades 
Librería Técnica CP67: Abril 1967 
 

Cantidad de empleados  
14 
 

Nombre de algunos clientes 
LIBRERÍA CONCENTRA  
AMERINDIA LIBROS 
CÚSPIDE LIBROS  
 

Mercados en los que trabaja 
Argentina  
España  
Estados Unidos  
Alemania  
Inglaterra  
México  
 
  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

Valores de la empresa 
Nuestro sello editorial tiene publicado más de 500 títulos en la temática de 
Arquitectura y Diseño 
Somos los editores más importantes de Latinoamérica en dichas áreas  
Somos una Editorial y Librería de larga trayectoria y solidez en el mercado 
 

Mercado 
Buscamos coeditores latinoamericanos de nuestro s libros 
Exportación a todo el mundo de habla hispana 
Nuestro mercado es el de la Arquitectura y el Diseño 
 

Producto  
Nuestro producto son libros y revistas de Arquitectura y Diseño 
 

Ventaja Competitiva 
Agilidad en la edición de nuevos libros 
Fuerte posicionamiento en nuestra área 
Lideramos el mercado 
 

Modelo de Negocios  
Coeditar nuestros libros 
Coeditar libros de otras editoriales hispanas 
Nuestra publicación Casas Internacional , edición bilingüe, muestra nuestra 
producción arquitectónica y de Hispanoamérica 
 

Experiencia  
Hemos participado exitosamente en distintas Ferias del Libro, realizadas en 
distintos países del mundo, tales como  
Argentina (Feria del Libro de Buenos Aires) 
España (Liber de Madrid) 
Estados Unidos (ABA) 
Alemania (Feria Internacional del Libro de Frankfurt) 
Inglaterra (Feria del Libro de Londres) 
México (Feria del Libro de Guadalajara) 
 

Información Relevante  
Nuestra publicación Casas Internacional ha sido galardonada con los siguientes 
premios:  
Premio Bienal de Arquitectura 1996, del Consejo Profesional de Arquitectos 
Premio A.P.T.A./Rizzuto Edición 1998 al mejor contenido y mejor tapa en la 
categoría Revistas Especializadas de la Asociación de Prensa Especializada de 
Prensa de la Argentina 
 



                

          

 
 

 
 
Valores de la empresa  
Excelencia editorial con una propuesta consistente a los lectores en múltiples 
canales y plataformas de venta.  
 

Mercado 
Sector ABC1 y C1, mujeres de entre 20-70 años, que consumen libros no solo en 
librerías sino en canales alternativos.   
 

Producto / Servicios 
Libros impresos/digitales orientados a lectores femeninos de entre 20-70 años en 
el género de “libro práctico” (cocina, repostería, manualidades).  
 

Ventaja Competitiva  
Departamento editorial con experiencia en la producción de contenido ilustrado, 
red de contactos internacionales, estructura de empresa flexible. 
 

Modelo de Negocios 
Alcanzar a través de la maximización de costos operativos y la tercerización de 
procesos ajenos al núcleo del negocio, una flexibilidad que nos permita 
concentrarnos en la edición y la obtención de precios competitivos para nuestros 
libros.  
 

Experiencia y casos de éxito 
Con apenas 4 años de presencia y 25 títulos publicados hemos logrado alianzas con 
distribuidores respetados de los principales mercados internacionales del idioma.  
 

Información relevante 
Participación en el show de TV dedicado al comercio exterior “Los que miran el 
mundo” de Marcelo Elizondo.  
 

Contacto 
Felipe Viñals Ardaiz 
 

Industria 
Editorial 
 

Fecha de inicio de actividades 
6/2010 
 

Cantidad de empleados 
3 
 

Nombre de algunos clientes 
Editorial Catalonia Ltda 
Editorial Hiperlibro SA de CV 
Benvil SLU 
Ingram Book Company 
Gussi Libro 
Mr Books 
Desarrollos Culturales Costarricenses. 
 

Mercados en los que trabaja 
España 
Chile 
México 
Uruguay 
Ecuador 
Costa Rica 
Estados Unidos.  
 
 
 



                

          

Contacto 
Ferrantelli Mauro 
 

Personas a cargo del grupo de trabajo 
2 
 

Industria  
Editorial 
 

Fecha de inicio de actividades 
2003 
 

Cantidad de empleados 
20 
 

Nombre de algunos clientes  
Distril 
Ediciones Gaviota 
Distribuidora Iztachiwatl 
 

Mercados en los que trabaja 
Latinoamerica 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Valores de la empresa 
Somos un grupo de profesionales dedicados a crear libros puramente nacionales, 
desde sus autores, ilustradores hasta sus imprentas. 
 

Mercado  
En nuestras numerosas colecciones hay espacio para: la literatura, la divulgación 
científica, las medicinas alternativas, la autoayuda y los libros para niños y jóvenes. 
 

Producto / Servicios 
Nos dedicamos a la edición de libros de distintas temáticas, brindando un producto 
cuidado y popular. 
 

Ventaja Competitiva  
En poco tiempo hemos desarrollado un atractivo y exitoso catálogo, con un amplio 
abanico de temas de interés para el lector de hoy. Todos nuestros nuestros 
porcesos son locales, ya sea el desarrollo intelectual y material. 
 

Experiencia y casos de éxito 
Nuestro libro “Me pasan cosas” fue comprado por el ministerio de educación de 
Uruguay.  
 

 



                

          

Contacto  
Osmar Buyatti 
 

Industria 
EDITORIAL 
 

Fecha de inicio de actividades 
01/06/1991 
 

Cantidad de empleados 
10 
 

Nombre de algunos clientes 
Librería San Cristóbal (Lima – Perú) 
Fundación del Libro Universitario (Lima – Perú) 
Distribuciones Intermilenio (Bogotá – Colombia) 
Panamericana Librería y Papelería (Colombia) 
 

Mercados en los que trabaja 
Bolivia 
Perú 
Colombia 
Paraguay  
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
Valores de la empresa  
Osmar D. Buyatti – Librería Editorial surgió supliendo la necesidad de nuevas obras 
de autoras inéditas, en referencia a temáticas relacionadas a las Ciencias 
Económicas. Acompañamos con mucho gusto a importantes Instituciones, 
Universidades y profesionales en diversas actividades relacionadas con las Ciencias 
Económicas 
 

Mercado 
Nos hemos dedicado a la edición de material de Ciencias Económicas y la 
Administración Pública entre otros. 
 

Producto / Servicios 
Tenemos material profesional sobre entre otros temas de Contabilidad y Auditoría, 
Economía, Administración y Gestión, Comercio Exterior, tributación, 
Administración Pública, Práctica Profesional, Marketing, RR.PP.  
 

Ventaja Competitiva  
Contamos con un departamento editorial con amplia experiencia en la elaboración 
de libros técnicos. Agilidad y un tratamiento de los costos en beneficio de nuestros 
clientes tanto en el país como en el exterior.  También estamos posicionados en el 
sector del mercado Profesional en Ciencias Económicas, siendo una editorial con 
más de 25 años de experiencia. 
 

Modelo de Negocios 
Le ofrecemos al cliente material innovador, nuevo y actualizado de acuerdo a los 
temas que el mercado necesita. Entre otros temas podemos decir que la 
Contabilidad, abre fronteras pudiendo en los últimos años las Normas 
Internacionales de Contabilidad llevar nuestros autores a varios países de la región 
con un material novedoso.  Buscamos poder ofrecer muy buenas condiciones a 
nuestros clientes con una rápida respuesta, ágil envió y precios muy convenientes. 
Edición para impresión por terceros (universidades de Latinoamerica) 
Coediciones 
 

Experiencia y casos de éxito 
Participación de ferias Internacionales en Guadalajara, Lima, Bogotá.    
 

 



                

          

Contacto  
María Schmidt 
 

Industria 
EDITORIAL 
 

Fecha de inicio de actividades  
1997 
 

Cantidad de empleados 
5 
 

Nombre de algunos clientes 
Yenny 
Cúspide 
Boutique del libro 
Luongo 
 

Mercados en los que trabaja 
Argentina 
Uruguay 
Chile 
Guatemala 
México 
Colombia 
Bolivia 
Perú 
 

 

 

 

 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
Valores de la empresa 
- Editar solo libros con calidad de contenidos, ilustraciones y gráfica 
- Editar libros que hablen el lenguaje de los chicos. 
- Contribuir a la difusión en Latinoamérica y el mundo de autores e 
ilustradores latinoamericanos.  
 

Mercado 
- Infantil y Juvenil 
 

Producto / Servicios  
- Libros 
 

Ventaja Competitiva  
- Calidad de contenidos, ilustraciones, grafica, autores, ilustradores, bajos 
precios. 
- Nuestros libros se reeditan continuamente. 
 

Modelo de Negocios: 
- Tradicional para la distribución, venta y coedición de libros 
 

Experiencia y casos de éxito 
Con bajos recursos por nuestros esfuerzos y la calidad de nuestros libros 
vendemos libros y derechos en América e incluso en Europa donde ya se han 
traducido a dos idiomas. Coeditamos con otras editoriales americanas con el 
objetivo de hacer libros latinoamericanos de autores e ilustradores americanos 
para Latinoamérica y el mundo. 
 

Información relevante 
Nuestro libro Había una vez fue premiado por Alija a la mejor labor editorial y 
nuestra serie CAIDOS DEL MAPA de María Inés Falconi ya se ha convertido en 
película (se hizo la 1ra –se han vendido los derechos a un canal de cable 
latinoamericano) y se está rodando la 2da) Serie distribuida en el canal 
argentino del Ministerio de Educación Paka Paka 

 



                

          

Contacto  
Leonardo Levin 
 

Industria 
EDITORIAL 
 

Fecha de inicio de actividades  
02/01/2001 
 

Cantidad de empleados 
8 
 

Nombre de algunos clientes 
Grupo Ilhsa 
Casassa y Lorenzo libreros 
S.A. La Anonima 
Casa Abe 
Libreria y juguetería todo 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Valores de la empresa 
Somos una editorial que trabaja hace 13 años en el mercado. Durante muchos 
años hemos editado libros para niños a través de  ediciones infantil hoy día 
tenemos alrededor de 300 títulos editados para niños de entre 1 y 10 años. Hace 
dos años abrimos un nuevo sello, Eleve Ediciones Juveniles para niños de entre 6 y 
12 años. Hoy tuvimos el honor de ganar el premio Alija al mejor libro de cuentos 
del año 2013 con “ La memoria de todos “ de Veronica Sukaczer. 
 

Información Relevante 
Nos hemos esforzado durante todos estos años en hacer productos cuya relación 
precio – calidad – contenido sean los mas beneficiosos para nuestro público 
infantil. Queremos que nuestras ediciones lleguen a la mayor cantidad de chicos 
posibles, tanto de nuestro país como de cualquier otra parte del mundo. 

 

        

 



                

          

Contacto 
María Isabel Toyos 
 

Industria 
EDITORIAL 
 

Fecha de inicio de actividades  
Agosto 2006 
 

Cantidad de empleados  
2 
 

Nombre de algunos clientes 
Periódicos Asociados de Colombia 
Círculo de Lectores de Colombia 
Empresa Periodística Nacional (EPENSA) de Perú  
Cordillera de los Andes (México) 
 

Mercados 
Venta directa, Venta por Catálogo, Periodicos, Editoriales 
dedicadas a venta en grandes superficies.  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 
Valores de la empresa 
Empresa capaz de generar contenidos de difusión masiva 
 

Ventaja Competitiva 
Contenidos de calidad internacional, reconocida por clientes desde el comienzo de 
la empresa. Capacidad de entregar productos a la medida del cliente, en poco 
tiempo. Capacidad de ofrecer precios competitivos, por contar con una estructura 
muy pequeña pero ágil. 
 

Modelo de Negocios 
El negocio de Unimago se basa en el servicio a las editoriales y periódicos de 
distribución masiva, y la licencia de derechos. 
 

Casos de éxito 
Colección “El mundo de la repostería”, también llamada Repostería paso a paso. 
Publicada varias veces y en distintos formatos en diferentes países de LA (Ecuador, 
Colombia, Perú, México, Chile, Argentina, Uruguay, Perú). Colección “Empresaria 
en casa” (Colombia, Ecuador, Perú, Chile, Argentina, Paraguay). Colección “Somos 
lo que comemos” (Ecuador, Colombia, México, España, Chile, Perú). Conocidas y 
reconocidas internacionalmente por su calidad y enfoque- 
 

 



                

          

Contacto 
Nicolás von der Pahlen 
 

Industria 
EDITORIAL 
 

Fecha de inicio de actividades  
Enero del 2003 
 

Mercados 
Perú 
Colombia 
Ecuador 
Chile 
Bolivia 
Panamá 
Costa Rica 
Nicaragua  
Honduras 
El Salvador 
Guatemala 
México 
Estados Unidos  
España 
 

 
 
 
 
 
 
 

Valores de la empresa 
Dedicación exclusiva a la exportación de libros argentinos. Capacidad de integrar 
rápidamente libros de muchas editoriales. Experiencia de muchos años con 
conocimiento de proveedores y mercados. 
 

Ventaja Competitiva 
Rapidez, eficiencia y exactitud en proveer títulos y cantidades, por lo que abarato 
fletes y trámites y facilito la venta al editor, que vende a mí como cliente local. 
Puedo surtir libros de editoriales grandes medianas o pequeñas, y de estas últimas 
en general mi sistema es el único que las puede hacer conocer. No edito, no tengo 
librería, no distribuyo localmente, sólo proveo a clientes del exterior. 
 

Producto / Servicio 
Soy distribuidor-integrador de editoriales, pues mi venta es en un solo envío y bajo 
una sola factura. Cotizo y luego proveo, licitaciones que me solicitan clientes de 
toda América. Envío periódicamente información editorial por mail,  y diseño listas 
y catálogos con obras de varias editoriales si me solicitan un tema específico. 
 

Modelo de Negocios 
Me desenvuelvo en un nicho exclusivo dedicado a difundir la producción editorial 
argentina, con gran experiencia y conocimiento de todos los factores: proveedores, 
clientes, todo lo relativo a trámites aduaneros, de transporte, bancarios, etc. Tengo 
una gran cartera de clientes desde hace tiempo. Para conseguir nuevos y mantener 
los antiguos, asisto a Ferias y en giras comerciales, hablo por teléfono, Skype, envío 
mails. 
 

Casos de éxito 
49 años de experiencia en el mercado del libro y doce como distribuidor 
independiente. Logré vender muchos libros infantiles al Ministerio de Educación 
chileno y ouna obra de ejercicios físicos en un volumen superior a los diez mil 
ejemplares al Ministerio de Educación del Perú. Cuento con clientes en varios 
países de América (Chile, Perú, Ecuador, Costa Rica, Nicaragua, Honduras) y en 
España, que todos los libros que necesitan de la Argentina los surto yo. En el 2013 
en la misión comercial al Ecuador logré comenzar a trabajar con un cliente, y 
expandir el comercio con otros tres.) 
 

 
NICOLÁS von der PAHLEN 

L I B R O S  
 



                

          

Contacto  
German Marcelo Ferrero 
 

Industria 
EDITORIAL 
 

Fecha de inicio de actividades  
01 / 10 / 1999 
 

Cantidad de empleados 
5 
 

Nombre de algunos clientes 
ABASTANZA DISTRIBUIDORES 
DISTRIBUIDORA COMERCIAL DIDÁCTICA 
ALFAOMEGA 
FONDO DE CULTURA ECONÓMICA 
ICARO LIBROS 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Valores de la empresa  
Desarrollar la relación entre Educación-Edición-Libro y haber convertido esta 
trilogía en un propósito de vida. 
 

Mercado 
Librerías y distribuidores de textos universitarios. Coeditar con empresas del rubro. 
 

Producto / Servicios 
Libros de nivel superior y medio. Principalmente Educación formal y no formal. 
Psicología, Filosofía. Victimología. Trabajo Social. Ciencias exáctas, físicas y 
naturales. 
 

Ventaja Competitiva  
Contenidos de autores locales en su gran mayoría investigadores acreditados en 
Coneau y con títulos de doctores. Plasticidad en el lenguaje que lo hace asequible a 
toda Latinoamérica. 
 

Modelo de Negocios 
Ventas directas y coediciones 
 

Experiencia y casos de éxito 
Ventas a universidades púbicas y privadas Argentinas, ministerios de educacion 
nacional y del exterior. Ventas de textos de grado y pos grado al mercado local e 
interrnacional. 
 

Información relevante  
En el año 2013 la empresa fue premiada por el “Grado de internacionalización por 
la Cám. de comercio. 
El Editor dicta conferencias sobre su propósito a grupos de maestros que luego 
adquieren losl ibro masivamente 

 



                

          

Contacto 
Roberto Garcia 
 

Industria 
EDITORIAL 
 

Fecha de inicio de actividades  
Marzo 1985 
 

Cantidad de empleados  
30 
 

Nombre de algunos clientes 
Librería Hernandez 
Grupo ILHSA 
Cuspide 
Luongo 
Antigona Libros 
 

 
 

 
 
 
 

Valores de la empresa 
El catalogo de Ediciones Colihue SRL trata de ser una fiel expresión de la literatura 
y el pensamiento argentino. Aunque lo integran , también, voces universales, el 
peso de una mirada nuestra  es fundamental en todas nuestras opciones 
editoriales. 
 

Mercado 
Nuestro fondo tiene una fuerte presencia en material  para niños y jóvenes , como 
así también las diferentes temáticas :  docente , pedagogía,  didáctica , ciencias 
sociales , humanidades , literatura y teatro. 
 

Producto / Servicio 
Nuestra trayectoria y productos tienen una trayectoria de 30 años en el mercado 
editorial argentino. Cuna de grandes autores , somos una editorial reconocida por 
la publicación de grandes colecciones que no dejan de perder vigencia en las 
escuelas y en las universidades de toda latinoamerica. 
 

Modelo de Negocios 
Tenemos una red extensa de librerías en latinoamerica con quienes trabajamos 
pero además hemos participado y ganado compras institucionales en países 
diversos. 
 

Casos de éxito 
A lo largo de los años, Colihue ha logrado imponer satisfactoriamente títulos, 
autores y colecciones en el mercado argentino. Se pueden mencionar ejemplos 
como Alma Maritano, y su saga de El Visitante –novela ganadora de un concurso 
organizado por la editorial–, los primeros libros exitosos de Alejandro Dolina o la 
Colección Cuentos del Pajarito Remendado. Más recientemente, colecciones como 
Colihue Teatro o Colihue Clásica han planteado y consolidado un modo particular 
de editar teatro o encarar la edición de textos clásicos. 



                

          

Contacto 
Truccone Damian 
 

Industria 
EDITORIAL 
 

Fecha de inicio de actividades  
Junio de 2008 
 

Cantidad de empleados  
16 
 

Nombre de algunos clientes 
Amazon 
Cúspide Libros 
Canoa Internacional 
Arnoia 
Los heraldos negros 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Valores de la empresa 
Eduvim es una editorial universitaria cuya principal característica es la busqueda de 
una producción de contenidos de calidad y diversidad. Se diferencia por su 
contribución a la bibliodiversidad sustentada en una política de plurarilidad, 
ofreciendo una amplia variedad de ediciones.  
 

Mercado 
Eduvim cuenta con una variedad de titulos que trascienden en su interés a 
Argnetina y Latinoamerica. Nuestra política de comercailziación se encuentra 
orientada hacia todos aquellos mercados en donde nuestros textos tengan 
interesados. Trabajamos con distribución propia o con distribuidores asociados en 
distintos países de América Latina y el resto del mundo.  
 

Producto / Servicio 
Libros, E-book, Derechos, Co-ediciones. 
 

Modelo de Negocios 
Eduvim es una empresa cultural estatal, autárquica, orientada a la edición 
distribución y comercialización de libros. Con ocho años de experiencia se 
consolida como un actor de relevancia en el juego de las publicaciones académicas.  
 

Ediciones Universitarias 

 de Villa María 


