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La politica basada en informacion es un eje central
del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires y se
traduce, en la practica, en el trabajo cotidiano de
planificacion y de gestion de las politicas publicas del

Ministerio de Cultura.

En esta primera version de la encuesta “Buenos
Aires, consumos culturales y percepciones” (2021),
decidimos abordar los cambios en los habitos
culturales, en una coyuntura particularmente
dindmica caracterizada por la centralidad de las
contexto sanitario

nuevas tecnologias y el

relacionado al COVID-19.

Este instrumento permitié relevar y caracterizar las
practicas de consumo y acceso a los bienes y
servicios culturales (publicos y privados) de los
habitantes de la Ciudad. También indaga en la
vinculaciéon de los vecinos con el entorno cultural y su

percepcion y expectativas en materia cultural.

El informe que ponemos a disposicion, resume los
resultados de la primera edicion de esta encuesta,
que aporta informacion relevante para la gestion
cultural publica y para los investigadores,
trabajadores del sector cultural y creativo y el publico
general interesado en la cultura de la Ciudad de

Buenos Aires.

Enrique Avogadro
Ministro de Cultura del Gobierno de la
Ciudad de Buenos Aires



Indice

INntroduccion

Consumos y habitos culturales

Transformaciones durante la Pandemia

Percepciones sobre la cultura en la Ciudad

Principales hallazgos

25
31

39



m Buenos Aires: consumos culturales y percepciones

Introduccion

El siguiente documento presenta una sintesis de resultados
de la encuesta “Consumos y percepciones sobre la cultura en
la Ciudad”, que tuvo como objetivos:

e Relevar y caracterizar los habitos culturales de los
habitantes de la Ciudad de Buenos Aires

* Dar cuenta de los cambios en las practicas y consumos a
raiz de la pandemia Covid-19

» Indagar en las percepciones y expectativas respecto de la
cultura en la Ciudad.

La encuesta, llevada a cabo durante los meses de junioy julio
de 2021, fue desarrollada por el Ministerio de Cultura de la
Ciudad a través de Data Cultura, drea dedicada a la
produccion, analisis y difusion de informacién estadistica
vinculada a la dinamica cultural portena.

Cobra relevancia por ser la primera de estas caracteristicas
desarrollada por el GCBA, de gran alcance y con una muestra
con segmentacion socioecondmica y territorial que llega a
los 3.620 casos efectivos en el AMBA (2.360 casos en la
Ciudad de Buenos Aires y 1.260 casos en Gran Buenos Aires).

Asimismo, se destaca el valor de este tipo de relevamiento
como herramienta para caracterizar a las practicas y
expectativas de la poblacion en un contexto sociocultural en
plena redefinicion.

Se propone asi constituir un insumo de interés y utilidad
para la investigacion, la gestion cultural y para el publico en
general.



Buenos Aires: consumos culturales y percepciones

METODOLOGIA/ FICHA TECNICA

El universo de analisis consistido en la poblacion de 16
anos en adelante con acceso a Internet residente en el
Area Metropolitana de Buenos Aires (AMBA). La
muestra representativa se distribuyd de la siguiente
manera: 3.620 casos efectivos en el AMBA? (2.360
casos en la Ciudad de Buenos Aires y 1.260 casos en
Gran Buenos Aires), segun cuotas de zona, sexo y
edad. Ponderacién segin parametros poblacionales
de AMBA, CABA y GBA (sexo, edad, zona y NSE).

El cuestionario se aplico a un panel segmentado on-line?
y consistid en un cuestionario autoadministrado con
preguntas cerradas, abiertas y escalas de opinion.

1 - Conformada por la Ciudad Auténoma de Buenos Aires y los 24 partidos del Gran Buenos Aires.

2 - Las zonas consideradas para CABA incluyen las comunas de la forma que se detalla a continuacion: ZONA NORTE: C2|C12|C13|C14 ZONA SUR: C4|C8|C9 ZONAESTE: C1|C3 ZONA CENTRO: C5|C6|C7|C15 ZONA OESTE: C10|C11
Para el Gran Buenos Aires, las zonas consideradas se distribuyeron como se indica a continuacion: ZONA NORTE: Gral San Martin | José C. Paz | Malvinas Argentinas | San Fernando | San Isidro | San Miguel | Tigre | Vte Lopez

ZONA OESTE: Hurlingham | ltuzaingd | La Matanza | Merlo | Moreno | Morén | Tres de Febrero ZONA SUR: Alte Brown | Avellaneda | Berazategui | Esteban Echeverria | Ezeiza | Florencio Varela | Lands | Lomas de Zamora | Quilmes

3 - La implementacion del relevamiento mediante el panel estuvo a cargo de la consultora Opinaia.



COMPOSICION DE LA MUESTRA EN CABA (n=2.360) | DATOS PONDERADOS |
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COMPOSICION DE LA MUESTRA EN GBA (n=1.260) | DATOS PONDERADOS |
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I. Consumos v ha

bitos culturales

A la hora de abordar las practicas y consumos culturales se
optd por indagar en la frecuencia de realizacion de 25 tipos
de consumos durante el Ultimo ano% que se organizaron en
tres categorias:

® Leer, mirary escuchar (10). Consumos que se asocian al
dmbito de lo cotidiano, ya sea en formato analégico
como digital.

e Asistir (9). Consumos ligados a experiencias de
circulacién espacial/institucional.

® Practicar (6). Consumos que implican la ejecucion de
una disciplina cultural.

4 - Como se menciond anteriormente, esta encuesta tuvo el desafio de abordar un relevamiento sobre
consumos culturales en el contexto de la pandemia Covid-19 en el cual hubo una modificacion en los habitos
cotidianos. Los resultados deben ser observados considerando las medidas que incluyeron restricciones de
circulacion y actividades ligadas al Aislamiento Social Preventivo y Obligatorio (ASPO).




m I. Los Consumos y habitos culturales de los portefios

GRAFICO N°1: DIVERSIDAD DE CONSUMOS CULTURALES EN PANDEMIA |TOTAL CABA|
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Grafico N°2: MEDIA DE CONSUMOS CULTURALES EN PANDEMIA SOBRE 25 CONSUMOS MEDIDOS segun...

ITOTAL CABA|
SEXO EDAD NIVEL SOCIOECONOMICO
FEMENINO Q,0 16a25 11,9 NIVEL ALTO 12,3
mascutno 11,1 26a 35 12,3 ALTO MEDIO 11,4

36a50 10,2 mebiosaso 10,3

51a65 8,8 BAJO SUPERIOR 9,1 ( '\
Masde65 8,7 BAJO INFERIOR 8,7 ‘ $ ,

5: Se contabilizaron la cantidad de consumos indicados por persona

La encuesta mostré que
todos los portefios
consumen culturay reveld
que tienen habitos de
consumo cultural
altamente diversificados:
realizan, en promedio,
10 de los 25 consumos
indagados.

Por encima de esta marca
se encuentran los jovenes,
sobre todo aquellos de
entre 26 y 35 anos y los
sectores de mayor nivel
socioecondmico.

No hay grandes
diferencias de consumo
considerando la variable
sexo de los encuestados,
aunque los varones
indicaron realizar mayor
cantidad de actividades
que las mujeres.

Fuente: Data Cultura, MCGCBA .
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m I. Los Consumos y habitos culturales

GRAFICO N°3; CONSUMOS CULTURALES EN PANDEMIA SEGUN TIPOS DE CONSUMO:
(RESPUESTA MULTIPLE) |CABA|
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PREGUNTA: ; Con qué frecuencia realizaste las siguientes actividades en los ultimos 12 meses durante la pandemia del coronavirus?

@ Més de 6 consumos

@ De 4 a6 consumos

@ De1a3consumos
Al menos 1 consumo

Ningun consumo

Los habitantes de la
Ciudad no sélo
consumen mucha
cultura, también la
practican.

El 80% realiza alguna
practica como tomar
fotos, manualidades,
tocar un instrumento o
bailar, entre otras; y el
65% de ellos ha
tomado clases.

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



m I. Los Consumos y habitos culturales

Grafico N°4: CONSUMOS CULTURALES EN PANDEMIA POR TIPOS DE CONSUMO segun...
(RESPUESTA MULTIPLE) |TOTAL CABA|

£ sexo X EDAD
o o o ® ©
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Consumos
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Consumos
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e
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PREGUNTA: ; Con qué frecuencia realizaste las siguientes actividades en los ultimos 12 meses durante la pandemia del coronavirus?

Los consumos
ligados a “Leer,
mirar y escuchar”
son mas extendidos
y por ende
realizados por los
diversos perfiles
sociodemograficos.
En cambio, en los
consumos ligados a
“Asistir” se
destacan los
segmentos mas
jovenesy los
varones. En los
consumos ligados a
“Practicar” hay una
leve mayoria de
mujeres.

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



m I. Los Consumos y habitos culturales

Consumos para Leer, Mirar, Escuchar

GRAFICO N°5: FRECUENCIA DE REALIZACION DE ACTIVIDADES PARA “LEER, MIRAR, ESCUCHAR"”

Ver series, peliculas u
otros contenidos
audiovisuales

Escuchar musica

Realizacion 1%

98% 68% 20% 6% o
2%

95% 66% 20% 6% 2

Leer diarios 'y
revistas digitales u online

Escuchar
programas de radio

Leer libros en papel

Leer libros digitales

Leer diarios o
revistas en papel

Escuchar podcasts

Mirar recitale por
streaming online

Mirar espectaculos
artisticos de teatro, danza
u otros por streaming

78% 37% 21%

11% 4% 7% 15%

71% 18% 10% 5%

54% 9% 14% 11%

13% 17%

68% 10% 17%

51% 9% 15%

£4.5% 13% 12% (3

VAL /% 5% 12% 11% 10% 49%

e LM% 5%  10% | 9% 11% 52%

. 1a 3 veces
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. 4 a7 veces
por semana

. 1a 3 veces . Cada203
por mes meses

Cada 4 0 6 meses . No en el Ultimo
0 Mmenos afo, pero antes si

PREGUNTA: ; Con qué frecuencia realizaste las siguientes actividades en los ultimos 12 meses durante la pandemia del coronavirus?

Ver series, peliculas u
otros contenidos
audiovisuales y
escuchar musica, se
destacan como los
consumos culturales
mas universales,
realizados por el
98% Yy 95% de la
poblacion
respectivamente.

Otras practicas muy
extendidas son: Leer
diarios y revistas
digitales u online
(78%), Escuchar
programas de radio
(71%) y Leer libros
en papel (68%).

Nunca
lo realicé

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



m I. Los Consumos y habitos culturales

Consumos para Practicar

La encuesta reveld que el 80% de los habitantes de CABA 10 personas. Estas coinciden ademas con una mayor
realiza practicas culturales. Las mas mencionadas son frecuencia de realizacién semanal. Le siguen “Tocar un
“Tomar o producir fotografias o videos" y “Hacer instrumento o cantar” y “Bailar o actuar”, practicadas por
manualidades, pintar o dibujar”, realizadas por casi6 de cada  alrededor de 3 de cada 10 habitantes de la Ciudad.

Grafico N°6: FRECUENCIA DE REALIZACION DE ACTIVIDADES PARA PRACTICAR DURANTE LA PANDEMIA (RESPUESTA MULTIPLE)

ITOTAL CABA|
Realizacion Realizacion Realizacion Realizacion Realizacion Realizacion . 4 a7 veces por semana
56% 56% 35% 29% 24% 22%

. 1a 3 veces por semana

@ 123 veces por mes

. Cada2o03 meses

‘ Cada 4 0 6 meses o menos

. No en el dltimo afo, pero antes si

@ Nunca lo realicé

Tomar o Hacer Tocar un Bailar o actuar Participar de Escribir
producir manualidades, instrumento o alguna actividad  cuentos,
fotografias pintar o dibujar cantar cultural en poesias o
o videos espacios ensayos

comunitarios

PREGUNTA: ;Con qué frecuencia realizaste las siguientes actividades en los ultimos 12 meses durante la pandemia del coronavirus? Fuente: Data Cultura, MCGCBA .
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m I. Los Consumos y habitos culturales

Grafico N°7: ASISTENCIA A CLASES PARA REALIZACION DE ACTIVIDADES CULTURALES DURANTE EL ULTIMO
ANO (RESPUESTA MULTIPLE) [TOTAL CABA, entre personas que realizaron consumos para practicar|

Hacer
manualidades,
pintar o dibujar

En cuanto a los perfiles de
quienes indicaron haber

£ sexo % EDAD

tomado clases para
® ® ® ® ® realizar las practicas
Femenino Masculino 16a25 26a35 36a50 51a65 Masde65

17%

19%

culturales se observa que:
mientras que las
manualidades, dibujo y
pintura, el baile y la
actuacion son elegidas en

Tocar un su mayoria por mujeres,
instrumento o las clases para la practica
cantar

Bailar o actuar

Tomar o producir
fotografias o videos

Escribir cuentos,

..........

_______

de instrumentosy la
produccion audiovisual
son nombradas en su
mayoria por los varones.
Por otra parte, las
personas de mayor edad
eligen tomar clases de
escritura, de
manualidades y dibujo.
Los mas jovenes, en

poesias o ensayos ke cambio, optan por tomar
b clases de instrumentos
________________________________________________ musicales, baile y

PREGUNTA: ; Con qué frecuencia realizaste las siguientes actividades en los ultimos 12 meses durante la pandemia del coronavirus?

_______________________________

.................

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



I. Los Consumos y habitos culturales

Consumos para Asistir

Como se menciond anteriormente, el 36% de los encuestados realizé
en el ultimo ano una actividad cultural para “asistir” (cine, recital de
musica, centro cultural, biblioteca, museo, obra de teatro, entre otros). Se
destacan entre ellos los varones (58%) y los jovenes de entre 16 y 35 anos
(55%), como se observa en el grafico N° 4.

Por otra parte, los resultados de la encuesta refuerzan la idea de la
Ciudad como polo de atraccién cultural, al revelar que muchos
habitantes del Gran Buenos Aires concurren en gran medida a la Ciudad
para realizar actividades culturales: principalmente para asistir a museos,
galerias de arte, 6pera y a recitales de musica en vivo.

GRAFICO N°8: LUGAR DE REALIZACION |TOTAL GBA, ENTRE PERSONAS QUE REALIZARON ACTIVIDADES PARA ASISTIR|

Ir al cine Iraverun Iraun Irauna [raun Iraveruna Irauna I[raverun Ir ala dpera,
recital / centro biblioteca museo obra de galeria espectaculo  concierto
musica en cultural teatro de arte de danza sinfénico,
Vivo ballet

T A ¥ O &4 %W £ K £

Realizacion Realizacion Realizacion Realizacion Realizacion Realizacion Realizacion Realizacion Realizacion
23% 13% 12% 12% 9% 7% 7% 6% 5%
57%
9 0%
7% 50% 50%
4L4%

37%
250/0 260/0
21%
18% | 19% -
90/ 13% 14% 12% 12%
o
D/

42%

38% 38%

31%
0 0 27%
) 24% . 26% 24.% _
(]
21% 19% 20% 21%
0 o
iI [ I I I 1 I I I

. Solo en la Ciudad de Buenos Aires . En la Ciudad de Buenos Airesy en el Conurbano @ Sélo en el Conurbano @ No recuerdo

PREGUNTA: ; En donde realizaste estas actividades?

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



m I. Los Consumos y habitos culturales

Al consultar sobre el uso del tiempo libre, las actividades

culturales aparecen como prioritarias. Los habitantes de la
Ciudad eligen utilizar su tiempo

audiovisuales (63%) o digitales (52%) antes que otros como

descansar (28%), realizar actividad fisica (25%) o asistir a
libre en consumos reuniones sociales (22%).

GRAFICO N°9: ACTIVIDADES A LAS QUE MAS TIEMPO LIBRE SE LES DEDICA (RESPUESTA MULTIPLE) |TOTAL CABA|

19%
(7D @@ 2
O I

]

Ver peliculas o Navegar por Descansar o Realizar Reuniones Visitar Ocuparse de
series, ver tv, internet/redes dormir la actividad sociales plazasy las plantas o
escuchar sociales siesta fisica parques jardin
musica, radio,

leer

PREGUNTA: Del siguiente listado, por favor elegi las tres actividades a las que le dedicas mas horas de tu tiempo libre.

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



m I. Los Consumos y habitos culturales

Grafico N°10: ACTIVIDADES A LAS QUE MAS TIEMPO LIBRE SE LES DEDICA segun... (RESPUESTA MULTIPLE)

|ITOTAL CABA|
£ sexo {$} NIVEL SOCIOECONOMICO
Femenino Masculino Bajo Bajo Medio Medio Nivel
inferior superior bajo alto alto

Ver peliculas o
=l

escuchar 20% 19%
musica,
radio, leer

Navegar por
internet/redes
sociales

Descansar
o dormir la

siesta
oO

Fb Realizar
actividad
fisica

Y
Reuniones
-L sociales

PREGUNTA: Del siguiente listado, por favor elegi las tres actividades a las que le dedicas mas horas de tu tiempo libre.

Las actividades ligadas
a consumos culturales
(audiovisuales u
online) estan
extendidas de forma
similar en los distintos
perfiles
sociodemograficos de
los habitantes de la
Ciudad. Otras
actividades como el
descanso vy las
reuniones sociales
fueron nombradas en
mayor medida por
mujeres y sectores de
nivel socioecondmico
bajo. Por otra parte,
quienes priorizan la
realizacion de
actividad fisica en su
tiempo libre son en
mayor medida
hombres de nivel
socioeconomico alto.

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



m I. Los Consumos y habitos culturales

En lo que hace a los factores que influyen en las decisiones
de consumo, la recomendacidén del entorno cercano
(familiares y amigos) es la opcion mas elegida, por sobre
otras vinculadas a formadores de opinidon (publicidad,
periodistas, influencers, etc.).

El nivel educativo aparece como una variable de corte en
relaciéon a las recomendaciones sobre el consumo cultural, es

decir, que incide fuertemente en las decisiones. Asi, quienes
tienen un nivel de instruccidn hasta primario completo,
indicaron a la publicidad como mayor influencia (29%),
mientras que el 43% de quienes poseen nivel de instruccion
secundario y el 48% con nivel de instruccion superior
(terciario y universitario), priorizan la recomendacion de su
entorno mas inmediato.

GRAFICO N°11: FACTOR QUE MAS INFLUYE EN LA ELECCION DE ACTIVIDADES CULTURALES [TOTAL CABA|
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|$ -o-'l
Recomendacion

de un periodista
o influencer
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G2

Recomendacion
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conocido

PREGUNTA: ; Qué es lo que mas influye en tu eleccion de actividades culturales?

O
T @ qup

Recomendacion de Otros No sé
un profesor,

referente politico,

religioso o espiritual

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



m I. Los Consumos y habitos culturales

Grafico N°12: FACTOR QUE MAS INFLUYE EN LA ELECCION DE ACTIVIDADES CULTURALES segun nivel educativo |TOTAL CABA|
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PREGUNTA: ; Qué es lo que mas influye en tu eleccion de actividades culturales?



m I. Los Consumos y habitos culturales

En términos de acceso, internet tiene una amplia El principal acceso a Internet se da a través de la banda
penetracién pero sigue presentando algunas brechas en  ancha / WiFI, seguido por el teléfono celular con abono. En
funcion del tipo de acceso (banda ancha, prepago, etc) y ambos casos, hay una leve mayoria de sectores de niveles
dispositivo utilizado. socioecondmicos mas altos (ver grafico N° 14)

GRAFICO N°13: TIPO DE ACCESO A INTERNET EN EL HOGAR (RESPUESTA MULTIPLE) [TOTAL CABA|

‘ Acceso principal

Internet paga por Internet a través Internet a través Internet gratis por No tengo acceso
banda ancha/ del teléfono celular, del teléfono celular, banda anda/ WiFi a internet en mi . Resto de menciones
WiFi con abono prepago (red publica) hogar
Total menciones Total menciones Total menciones Total menciones
92% 67% 35% 16%

2%

PREGUNTA: Principalmente, ¢ qué tipo de acceso a internet tenés en tu hogar? | Y ademas ¢, de qué otra manera tenés acceso a internet en tu hogar? Podés marcar todas las opciones que correspondan Fuente: Data Cultura, MCGCBA
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I. Los Consumos y habitos culturales

51a65 Mas de 65

_______________

190/0 E --

__________________________
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Grafico N°14: TIPO DE ACCESO A INTERNET EN EL HOGAR segun... (RESPUESTA MULTIPLE) [TOTAL CABA|

Medio Nivel
alto alto

...........................

Bajo Bajo Medio
inferior  superior bajo
18%
17%
: 26%
' 30% :

PREGUNTA: Principalmente, ¢ qué tipo de acceso a internet tenés en tu hogar? | Y ademas ;de qué otra manera tenés acceso a internet en tu hogar? Podés marcar todas las opciones que correspondan

La conexion a través
de celular prepago, o
las redes publicas de
WiFi estan mas
presentes en los
sectores de menor

nivel socioecondmico.

Particularmente, la
telefonia celular
prepaga es una
modalidad mas
utilizada por jovenes
de entre 16 y 35 afnos
(52%). Asimismo,
quienes no tienen
acceso a internet son
los mas jovenes y de
nivel socioeconémico
mas bajo.

Fuente: Data Cultura, MCGCBA
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I. Los Consumos y habitos culturales

Por otra parte, hay respuestas heterogéneas respecto de las
barreras por las cuales no se realizan consumos culturales:
se expresan motivos ligados a la falta de tiempo, dinero y
desconocimiento o desinterés, entre otros, cuya proporcion
varia segun el tipo de consumo del que se trate.

Grafico N°15: MOTIVOS DE NO REALIZACION PARA PRINCIPALES 3 ACTIVIDADES CULTURALES PARA

Cabe resaltar que el desinterés es una razodn que emerge
como motivo de no consumo de manera transversal y que
requiere indagary profundizar en este tipo de respuesta, que
puede estar ligada a otras barreras materiales/simbdlicas.

LEER, MIRAR, ESCUCHAR CON MENOR PORCENTAJE DE REALIZACION? |TOTAL CABA|

ENTRE QUIENES INDICARON ...

NO ESCUCHAR PODCASTS

NO LEER LIBROS DIGITALES

REALIZACION

45%

REALIZACION

54°%

LEER DIARIOS O REVISTAS
EN PAPEL

REALIZACION

51%

No me interesa

No conozco

No me enteré

No tengo conexiéon

No es para mi/ no me siento bienvenido/a

No tengo tiempo

Es caro / prefiero gastar la plata en otra cosa

No puedo porque tengo que cuidar hijos / familiares

No tengo con quien ir

No me interesa

No tengo tiempo

No es para mi/ no me siento bienvenido/a
No tengo conexion

No conozco

No me enteré

Es caro/ prefiero gastar la plata en otra cosa

No puedo porque tengo que cuidar hijos / familiares

No tengo con quien ir

No me interesa

Es caro / prefiero gastar la plata en otra cosa

No tengo tiempo

No me enteré

No es para mi/ no me siento bienvenido/a

No puedo porque tengo que cuidar hijos / familiares
No conozco

No tengo con quien ir

No tengo conexion

*: No se incluyen los consumos culturales ligados a streaming por su especificidad.

Entre las actividades culturales
para “Leer, mirar, escuchar” con
menos porcentaje de realizacion,
los principales motivos
mencionados son:

Podcast:

falta de interés,
desconocimiento y falta de
conexion.

Libros digitales:

falta de interés, falta de tiempo y
sensacion de lejania/brecha con
ese consumo (“no es para mi/no
me siento bienvenido”).

Diarios o revistas en papel:
falta de interés, falta de tiempo,
motivos econdmicos y falta de
informacion.

PREGUNTA: ; Cudl es el principal motivo por el que nunca realizaste?

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



Grafico N°16: MOTIVOS DE NO REALIZACION PARA PRINCIPALES ACTIVIDADES CULTURALES PARA

I. Los Consumos y habitos culturales

ASISTIR CON MENOR PORCENTAJE DE REALIZACION |TOTAL CABA|

ENTRE QUIENES INDICARON ...

NO ASISTIR A OPERA/
CONCIERTO
SINFONICO/BALLET

/

TR

NO ASISTIR A ESPECTACULOS
DE DANZA

REALIZACION

9%

A

REALIZACION

10%

NO ASISTIR A GALERIAS
DE ARTE

/{i@t REALIZACION

Ao 13%

No me interesa

Es caro/ prefiero gastar la plata en otra cosa

No es para mi/ no me siento bienvenido/a

No me enteré

No tengo con quien ir

No puedo porgue tengo que cuidar hijos / familiares
No tengo tiempo

No conozco

No tengo conexién

No me interesa

Es caro/ prefiero gastar la plata en otra cosa

No es para mi/ no me siento bienvenido/a

No me enteré

No tengo con quien ir

No tengo tiempo

No puedo porque tengo que cuidar hijos / familiares
No conozco

No tengo conexion

No me interesa

No tengo con quien ir

No me enteré

No tengo tiempo

No es para mi/ no me siento bienvenido/a

Es caro/ prefiero gastar la plata en otra cosa

No puedo porque tengo que cuidar hijos /familiares
No conozco

No tengo conexién

PREGUNTA: ; Cudl es el principal motivo por el que nunca realizaste?

I /1%
I 16%

N 10%

N 9%

7%

Bl 6°%

Bl 6%

Bl 6%

I, /. 6 %0
I 1/.%

N 3%

I 5%

I 7%

Bl 6%

|| 5%

B 5%

I 36 /0
I 13%

I 11%

I 11%

H 5%

H 3%

. 7%

Bl 6%

Entre las actividades culturales
para asistir con menos
porcentaje de realizacion, los
principales motivos
mencionados son:

Opera/sinfénica/ballet:

falta de interés, motivos
econdmicos y sensacion de
lejania/brecha con ese consumo
(“no es para mi/no me siento
bienvenido”).

Danza:

falta de interés, motivos
economicos, falta de
informacién y sensacion de
lejania/brecha con ese consumo
(“no es para mi/no me siento
bienvenido”).

Galeria de arte:

falta de interés, de
acompaiiante, de informacion y
de tiempo.

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



II. Transformaciones durante
la Pandemia

Para la gran mayoria de los consultados (67%) la pandemia
afectd negativamente la frecuencia y variedad de sus
consumos culturales. Esta tendencia se observa de manera
transversal en todos los segmentos estudiados. En el caso
del segmento mas joven -de 16 a 25 anos- hay respuestas que
indican un leve aumento ligado a algunos consumos
especificos, como se mostrara mas adelante.




I1. Transformaciones durante la Pandemia

Grafico N°17: VARIACION DE LAS ACTIVIDADES CULTURALES segun... [TOTAL CABA|

@ Aumentaron () Se mantuvieronigual @ Disminuyeron

Femenino RIS 16% 72%

67%

DISMINUYERON

()

SEXO

Masculino EEbA/Y 61%

16225 BEEEY 56%

26a35 [RLEA 63%

>
EDAD

36a50 [ERT 19% 72%

51a65 [OLN 21% 70%

Més de 65 R 19% 73%

O O 8 Nivel alto  EEEE) 20% 67%
S

12 /O 21 /O ‘% Medio alto 12% 22% 66%
o
SE MANTUVIERON O

AUMENTARION e @ 5 Medio bajo el 19% 69%
O

% Bajo superior PR 23% 66%
o
>

Z  Bajoinferior [REENG) 24% 65%

Norte 12% 220/0 660/0

sur [RERQ 24% 63%

Este [RbAL 18% 70%

(o
ZONA CABA

Centro  [EEL/Y 22% 66%

Oeste IR 17% 71%

) L . . ) " . X » Fuente: Data Cultura, MCGCBA
PREGUNTA: ; Cémo consideras que variaron tus actividades culturales en relacion a antes de la pandemia del coronavirus? En funcién de la frecuencia y variedad de estas actividades.
26



I1. Transformaciones durante la Pandemia

La autopercepcion respecto de la variacion en frecuencia y
variedad de realizacion de las actividades culturales esta en
linea con la baja efectiva en los consumos. Se observa el
contraste entre los consumos culturales realizados durante la
pandemia® y aquellos que los encuestados indicaron realizar

previo a este periodo.. De esta manera, se observa una merma
en los consumos que implican circulacion y asistencia a
espacios, mientras que aquellos que no exigen
necesariamente movilidad, en especial los consumos para
mirar, escuchar y leer, se vieron incrementados.

Grafico N°18: CONSUMOS CULTURALES PREVIOS A LA PANDEMIA* VS CONSUMOS CULTURALES EN PANDEMIA |[TOTAL CABA|

@9 Q

CONSUMOS PARA LEER, MIRAR, ESCUCHAR

CONSUMOS PARA ASISTIR

CONSUMOS PARA PRACTICAR

. . %
Ver series, peliculas u otros _ 98% Ir al cine - 27% .
contenidos audiovisuales 92% 67% fogsgsfzazzrsgligé _ 26?;0
0%
94% musica en vivo 52%
revistas digitales u online 71% Ir a un centro cultural [ 50% pintar o dibujar 59%
Escuchar programas 1%
g c?e radio ;30/?, | bibliot 15% '
Faunabiblioleca e /0% Tocar un instrumento 35%
Leer lib I 68% o cantar - 0%
sertbrosen porel | | 76 w0 bk
Ira un museo h .
1%
Leer libros digitales - 54% ’ 29%
0,
52% Ir a ver una obra 14% Bailar o actuar o
e 39%
Leer diarios o 51% de teatro 49%
revistas en papel — 63%
Irauna pm 13% Partici
; par de alguna o
0 0 24%
Escuchar podcasts 38‘1’;2 o galeria de arte N 37% actividad cultural en H e
z espacios comunitarios
Mirar recitales por £1% Iraver un espectaculo g 10% S P
streaming / online 29% de danza I 32°% '
Escribir cuentos, 22%
Mirar espectéculos de teatro, 36% Irala opera/(;onuerto h9°/0 s poesias 0 ensayos - 27%
danza u otros por streaming 26% sinfénico/ballet 26

PREGUNTA: ;Con qué frecuencia realizaste las siguientes actividades en los ultimos 12 meses, durante la pandemia del coronavirus? / ; Con qué frecuencia realizabas las siguientes actividades

antes de la pandemia del coronavirus?

‘ En Pandemia ‘ Pre pandemia

6- Estos consumos coinciden con el periodo de realizacién de la encuesta. Fuente: Data Cultura, MCGCBA



I1. Transformaciones durante la Pandemia

En esta linea, la mayoria de los consumidores de contenidos  quienes indicaron haber dado de baja servicios se destacan
online y/o streaming no modificaron sus gastos culturales los menores de 25 afos, los sectores de bajo NSE.
durante la pandemia: el 61% mantuvo sus servicios. Entre

Grafico N°19: GASTOS EN SERVICIOS DE PLATAFORMAS, INTERNET O CABLE EN PANDEMIA segun...
ITOTAL CABA, entre personas que realizaron actividades online y/o streaming|

. Me suscribi Mantuve los Decidi dar
(0) i ;
1 (0) a nuevos ... mismos ... de baja...
@ Femenino 20% 58%
e
210/0 180/0 é Masculino 22% (YA

16a25
g~
fa)
g 36a50
fa)
w
51a 65
Maés de 65
. Me suscribi a nuevos servicios
de plataformas/streaming o el
P . / g Nivel alto 10%
abono de internet o cable
‘ Mantuve los mismos servicios ¢ $)  Medioalto AL
de plataformas y de abono de
internet o cable u Medio bajo 17%
z
‘ Decidi dar de baja servicios Bajo superior 22%
de plataformas/streaming o
el abono de internet o cable Bajo inferior £40%

” . . ) L T Fuente: Data Cultura, MCGCBA
PREGUNTA: En relacion a tus gastos culturales durante la pandemia de coronavirus, ¢ con cuél de las siguientes frases te sentis mas identificado?
28



I1. Transformaciones durante la Pandemia

GRAFICO N°20: VARIACION EN LAS FRECUENCIAS DE CONSUMO PREVIAS A LA PANDEMIA Y DURANTE LA PANDEMIA POR TIPO DE

CONSUMO |TOTAL CABA|

Ver series o peliculas

Escuchar musica

Leer diarios y revistas digitales u online
Escuchar programas de radio

Leer libros en papel

Tomar o producir fotografias o videos
Hacer manualidades, pintar o dibujar
Leer libros digitales

Leer diarios o revistas en papel
Escuchar podcasts

Mirar recitales por streaming / online
Mirar espectaculos por streaming
Tocar un instrumento o cantar

Bailar o actuar

Iral cine

Participar de espacios comunitarios
Escribir cuentos, poesias o ensayos

Ir a ver un recital / musica en vivo

Ir a un centro cultural

Ir a una biblioteca

Ira un museo

Ir a ver una obra de teatro

Ir a una galeria de arte

Ir a ver un espectaculo de danza

Ir a la 6pera/concierto sinfénico/ballet

2%
() 24% 57% 11% 1%

3% 13% 67% 12%

)
N
w
2

18%
5% 22%
5% 19%
6% 14%
7% 14%
9% 12%
5% 20% 15%

11% 12% 15% 8% 3%

15% 10% 9% 7% 3% 56%
4% 8% 13% 9% 9% 56%
4% 6% 10% 8% 15% 56%
3% | 4% 8% 9% 23% 53%
e o N =
2% 3% 6% 5% 39% 46%
2% 3% 7% 6% 34% 48%
3% 2% 5% 5% 28% 57%
2°%°% 8% L% 23% 66%
1% 2%3% 3% 18% 73%

. Nuevo . Aumento . Mantuvo . Disminuyo . Abandond . Nunca consumio

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



m I1. Transformaciones durante la Pandemia

De esta manera, a raiz de la pandemia se observan tres
grandes tendencias entre los habitantes de la Ciudad de
Buenos Aires:

e Se potencié la migracion hacia el consumo online, desde
la lectura de diarios y revistas digitales (23% aumento la
frecuencia y 11% son nuevos consumidores) hasta el
consumo de espectaculos de danza via internet (8%
aumentd la frecuencia y 14% realizd el consumo por
primera vez).

e Se reforzé la frecuencia de mirar contenidos audiovisuales
(57% mantuvo el consumo y 30% aumentd o incorpord el
habito) y escuchar musica (67% mantuvo el consumo 16%
aumento o incorpord el consumo).

® En linea con las restricciones ASPO’ ligadas al contexto de
pandemia, disminuyé |a asistencia a actividades
presenciales: 42% de quienes iban al cine no lo hicieron, el
39% dejo de ir a un recital/musica en vivo y el 38% a museos.

7- Aislamiento Social Preventivo y Obligatorio - Decreto 297/2020
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III. Percepciones sobre la cultura

en la Ciudad

Abordar un relevamiento sobre consumos y habitos culturales
supone un desafio en tanto el concepto de cultura es
complejo, esta en constante redefinicion y comprende
multiples significados asociados a los usos teoricos, politicos y
cotidianos.

En nuestros dias, el término se asocia tanto a un conjunto de
valores, creencias, actitudes, como a objetos materiales (o
bienes) que constituyen el modo de vida de una sociedad en
un tiempo y lugar especifico. Por eso, la cultura tiene una
dimension tangible, que son los objetos culturales producidos
por una sociedad; y una dimension intangible o no material,
ligada a las practicas, ideas, percepciones.

En esta primera encuesta, entre las distintas tematicas
abordadas se indagod precisamente en el imaginario sobre la

cultura en general y sobre su vinculo con la Ciudad en
particular.

Asi, se consultd el nivel de acuerdo con algunas frases, en
donde se destaca que para la gran mayoria de los habitantes
de la Ciudad, la cultura y los consumos culturales estan
asociados con el bienestar, el didlogo y la convivencia:gXe[=Rle]
portenos consideran que la cultura es fundamental para
promover el didlogo y la convivencia en nuestra sociedad y 7

de 10 sostuvieron que las actividades culturales son

importantes para su bienestar.

Asimismo, se considera a la cultura como un emblema de
Buenos Aires, que se distingue por su oferta cultural variada
(78%) y por la programacion de actividades gratuitas de
calidad (73%).



La cultura es fundamental
para promover el didalogoy la
convivencia en nuestra

sociedad
L
82%
ACUERDO
(11

En el futuro voy a usar mas
paginas web o aplicaciones
online para acceder a contenidos
culturales [1)

67%

ACUERDO

28% 39% 7% 12%

III. Percepciones sobre la cultura en la Ciudad

11

Buenos Aires se distingue por
la cantidad y variedad de
su oferta cultural

L}
78%

ACUERDO

46% 32% 6%9%

11

La ciudad ofrece actividadesy
programas culturales acordes a
mis gustos e intereses

L}
64%

ACUERDO

24% 39% 8% 14% 17% 29%

PREGUNTA: ;De cudles de estas actividades culturales te gustaria que haya mas oferta en la Ciudad de Buenos Aires? Podés marcar hasta 3 opciones

Las actividades culturales son
importantes para mi
bienestar

74.%
ACUERDO

- %

Mi barrio cuenta con una
oferta cultural amplia y
diversa

£,6%

ACUERDO

16% 18%

NIVEL DE ACUERDO RESPECTO DE FRASES LIGADAS A LAS PERCEPCIONES SOBRE LA CULTURA EN LA CIUDAD |[TOTAL CABA|

En la ciudad se ofrecen muchas
actividades culturales gratuitas
de calidad

3%
ACUERDO

38% 35% 7% 11%

. Muy de acuerdo

. Algo de acuerdo
Algo en desacuerdo

. Muy en desacuerdo

. No tengo una opinion

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



m III. Percepciones sobre la cultura en la Ciudad

Por otra parte, al consultar por la intensidad de GRAFICO N°21:
su consumo cultural, teniendo en consideracion AUTOPERCEPCION SOBRE
tanto la diversidad como la frecuencia de sus EL NIVEL DE CONSUMO
- CULTURAL
consumos, 6 de cada 10 portefios se [TOTAL CABA| 290/0
identificaron con un nivel medio. 140/0
Si  bien se trata de una medida de ‘ .
autopercepcion, resulta interesante la
coincidencia que se observa con la diversidad e 7

\ /

de consumos realizados.

| ]
De este modo, el 14% que se percibe con un 0

nivel alto de consumo cultural, cuenta también . Alto Medio ‘ Bajo
con una mayor diversificacion en sus consumos

y supera la media: realizan 14 de las 25 GRAFICO N°22:

actividades  culturales medidas en el CANTIDAD DE
relevamiento. CONSUMOS

CULTURALES DEL
Por otra parte, el 57% que considera que tiene ULTIMO ANO (MEDIA)
una frecuencia y diversidad media de ITOTAL CABA|

consumo cultural, realiza en promedio 11 de las
actividades medidas. Y quienes consideran que
tienen una frecuencia y diversidad de consumo
baja (29%), realizan en promedio 7,5 de las 25
actividades medidas.

PREGUNTA: Mas all4 del contexto actual de la pandemia del coronavirus, ,cémo definirias tu nivel
de consumo cultural, es decir, la variedad y frecuencia con las que realizas actividades culturales?

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



m III. Percepciones sobre la cultura en la Ciudad

GRAFICO N°23: AUTOPERCEPCION SOBRE EL NIVEL DE CONSUMO CULTURAL segun ...

SEXO '  NIVEL SOCIOECONOMICO s) @ Alto
. Medio
56% 58% NIVEL ALTO ’ Bajo
23% 61% 17%

0,
13% ALTO MEDIO

L mentacion
7% 59% 2% a segmentacio

FEMENINO MASCULINO sociodemografica muestra
que no hay grandes
EDAD 8 MEDIO BAJO . .
diferencias en la
16a25 26235 36a50  51a65 Mas de 65 11% autopercepcion de

frecuencia y diversidad de
consumo cultural en
funcion del sexo. En

BAJO SUPERIOR

124 50% cambio, quienes
pertenecen a sectores
BAJO INFERIOR socioeconomicos mas

altos y poseen mayor
nivel educativo
consideran que su
consumo cultural es mas
intenso. Lo mismo ocurre

8% 52%

N

NIVEL EDUCATIVO

PRIMARIO SECUNDARIO SUPERIOR entre los segmentos
u 74% N 8% . 17,8% etarios mas jovenes.
I 44,7% I 54,3% NG 58,9%
R 47.8% I 37,6% 23,2%

PREGUNTA: Més alla del contexto actual de la pandemia del coronavirus, ;,como definirias tu nivel de consumo cultural, es decir, la variedad y frecuencia con las que realizas actividades culturales? Fuente: Data Cultura, MCGCBA .
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m III. Percepciones sobre la cultura en la Ciudad

La cultura adquiere una connotacion positiva sobre todo en
tiempos de pandemia, en donde 9 de 10 encuestados dijo
extranar hacer alguna actividad cultural; principalmente ir al
cine (53%). Este porcentaje crece entre los mayores de 65 anos.
"Ira una fiesta" es la segunda actividad que mas se extrana, de

manera relativamente homogénea en los distintos sectores
sociales. En el caso de recitalesy boliches, destacan los grupos
etarios mas jovenes. En cambio, entre quienes extranan ir al
teatro destacan las personas de mas de 50 anos y de nivel

socioecondmico alto y medio alto.

GRAFICO N°24: ACTIVIDADES QUE MAS SE EXTRANARON DURANTE LA PANDEMIA (RESPUESTA MULTIPLE) [TOTAL CABA|

53%

Ir al cine Ir a una fiesta

/
(]
J]\J]\

/

TR
QU

13%
Ira un centro
cultural

13%

Ir a museos
o0 muestras de
artes visuales

33%

Ir a un recital
show de musica en vivo

5%

Ir a la opera
concierto sinfénico
ballet

PREGUNTA: A partir de la pandemia del coronavirus, ¢ cuales son las tres actividades que mas extrafias hacer?

[y
% = x

20%

Ir a un boliche

e e ww e

3%

Ir al circo

e
L=

18%

Ir al teatro
o espectaculo
de danza

,

?

12%

Otra actividad

/

15%
Ir a un taller artistico

o tomar clases
resenciales

’

10%

No extrano
nada

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



m III. Percepciones sobre la cultura en la Ciudad

GRAFICO N°25: Las 5 ACTIVIDADES QUE MAS SE EXTRANARON DURANTE LA PANDEMIA segun... [TOTAL CABA|

x
N
L )
]
/

X EDAD {$} NIVEL SOCIOECONOMICO
® o ® o o ® Entre quienes
16a25 26a35 36a50 5la65 Masde65 Bajo Bajo Medio  Medio  Nivel indicaron no
inferior  superior bajo alto alto

extranar nada se

o - ; destacan las
Ir al cine .

________________ de 50 anos y de
sectores

3 8% socioeconOmicos
2% 20% NS bajo y medio bajo.

Ira una

fiesta

33%

Ir a un recital
show de
musica en vivo

20%
Iraun
boliche

18%

Ir al teatro o
espectaculo

de danza
(0]
10%
No extrano
nada
PREGUNTA: A partir de la pandemia del coronavirus, ¢ cuales son las tres actividades que mas extrafias hacer? Fuente: Data Cultura, MCGCBA



m III. Percepciones sobre la cultura en la Ciudad

GRAFICO N°26: AUTOPERCEPCION SOBRE LA DISPONIBILIDAD DE TIEMPO SUFICIENTE PARA REALIZAR

ACTIVIDADES CULTURALES segun... [TOTAL CABA|

®s O®no

60% £40%

COMPOSICION DEL HOGAR

Vivo sin pareja
con mi/s hijo/hijos

Vivo con amigo/s 0 0
o hermano/s 58% 42%

Vivo con mi pareja e
hijo/s y otros familiares 51% 4,9%
Vivo con mi parejay

9, 0,
otros familiares 50% 50%

Vivo con mi pareja
e hijo/s

)
X
2
S

5 5

Vivo con mi parejay
no tengo hijos

60% £40%

Vivo yo solo 59% JAL

NIVEL SOCIOECONOMICO

52% 52% £4.9% 56% IR 63% 55% 57%

£4.8% £4.8% 51% VAR 26% 37% 45% 43%

16 A25 26 A 35 36 A50 51A 65 MASDE 65 NIVEL MEDIO MEDIO
ALTO ALTO BAJO

PREGUNTA: Dirias que hoy en dia, ;sentis que tenés tiempo suficiente para realizar practicas o actividades culturales?

51% 50%

49% 50%

BAJO BAJO
SUPERIOR INFERIOR

En relacion al uso del
tiempo, entre quienes
mayormente consideran
que no tienen tiempo
suficiente para realizar
practicas o actividades
culturales (45%) se
destacan los segmentos de
36 a 50 anosy los sectores
socioecondmicos bajos.
Paralelamente, en cuanto a
la composicién del hogar,
aquellos hogares mas
numerosos, con presencia
de hijos u otros familiares
indicaron en mayor medida
que perciben falta de tiempo
para actividades culturales
(5 puntos porcentuales mas
que el promedio total).
Entre quienes consideran
que tienen tiempo (55%), se
destacan los mayores de 65
afios y las personas de
sector socioecondmico alto.

Fuente: Data Cultura, MCGCBA



III. Percepciones sobre la cultura en la Ciudad

Por otra parte, los residentes de Buenos Aires poseen una alta  Quienes mejor valoran la oferta cultural portefa son los
valoracién de la oferta cultural de la ciudad: sefialaron una  jévenes (de 26 a 35 afos), los sectores socioecondmicos mas
satisfaccion alta (44%) y media alta (34%) respecto de la oferta  altos y los residentes del Este de la Ciudad ( Comuna 1: Retiro,
de espacios y actividades. San Nicolds, Puerto Madero, San Telmo, Montserrat,
Constitucion y Comuna 3: Balvanera, San Cristébal).

GRAFICO N°27: VALORACION DE LA OFERTA CULTURAL [TOTAL CABA| Segun...

EDAD g NIVEL SOCIOECONOMICO @
16225 26a35  36a50  51a65 Mas de 65 NIVEL ALTO

6% 12% 34% 4:8%

ALTO MEDIO

7%} 15% 30% 48%

MEDIO BAJO

6% 14% 34% 4,6%

BAJO SUPERIOR

8%} "18% 39% 36%

BAJO INFERIOR

. Alta
‘ Media alta

. Media baja ZONA CABA

8%} 16% 35% 41%

‘ Baja Norte Sur Este Centro Oeste

B I
- 15% - 21%
| R3O B o | ERD oo

PREGUNTA: Pensando en general, ;cuél es tu valoracion de la oferta cultural de la Ciudad de Buenos Aires?




IV. Principales hallazgos

Este relevamiento sobre los consumos culturales de los habitantes de la Ciudad permitid arrojar luz

sobre algunas cuestiones.

La cultura es un consumo que alcanza a todos los habitantes.

INONEIR AU GCREE R[N AA en la Ciudad se caracteriza por ser AMPLIO Y VARIADO
178 90% de sus habitantesBGEILEIRNEI 5 tipos de consumos culturales

(el promedio es de 10 tipos de consumo)



m IV. Principales hallazgos

LOS HABITANTES DE LA CIUDAD

mfle
e

(@

82%

L

Consideran a la cultura
fundamental para promover
el didlogo y la convivencia

Tienen habitos de consumo
cultural diversificados:
realizan, en promedio,

10 de los 25 consumos
consultados

La edad y el NSE son las
principales variables que
marcan los perfiles de
consumo

Se vinculan a la cultura tanto como consumidores, asistentes y/o

practicantes

LEEN/MIRAN/ESCUCHAN

99,6%

PRACTICAN ACTIVIDADES CULTURALES
80%

como tomar fotos, manualidades, tocar un
instrumento, bailar, etc. y el 65% de ellos ha
tomado clases

ASISTEN A EVENTOS/ESPECTACULOS
CULTURALES

36%

Eligen realizar una actividad cultural (60%) en su tiempo libre antes que otras como descansar, asistir a reuniones
sociales o realizar ejercicio fisico, etc.




m IV. Principales hallazgos

LA CIUDAD Y SU OFERTA ‘ CONSUMOS CULTURALES Y PANDEMIA

CABA SE DISTINGUE POR SU OFERTA CULTURAL:
Los habitantes perciben que “Buenos Aires se
distingue por la cantidad y variedad de su oferta
cultural” (78%) “La ciudad cuenta con una oferta
amplia de actividades gratuitas de calidad” (73%)

LA CIUDAD ATRAE A1 DE CADA 2 CONSUMIDORES
CULTURALES DEL GBA. En especial para: musica
en vivo (68%), centros culturales (64%) y museos
(63%)

LOS ESPACIOS SOCIALES O COMUNITARIOS SON
MUY ELEGIDOS: el 24% participé de alguna
actividad cultural en espacios/organizaciones
comunitarias/sociales (clubes, centros culturales,
espacios politicos, religiosos, educativos, barriales,
etc) en el periodo de la pandemia.

Dado que este relevamiento fue realizado en un contexto de grandes transformaciones en términos de produccion,

consumo y circulacion de la cultura, abre la oportunidad para observar el devenir de estos procesos y asi dar cuenta de

SE POTENCIO
la migracion hacia el
consumo online

SE REFORZO
consumo de contenidos
audiovisuales y musicales

BAJO

la asistencia a
actividades presenciales
y también algunos
consumos analégicos
como escuchar radio y
leer revistas/diarios en

papel.

las continuidades, rupturas y del afianzamiento de practicas y habitos.
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